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1. CENTREPRISE




1. Lentreprise

PRESENTATION
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Air France, cest Fart du voyage porte par un
savoir-faire francais reconnu dans le monde entier.
Depuis sa creation il y a plus de 90 ans, la compagnie
repousse les frontieres du transport aerien avec
une exigence constante : offrir bien plus qu'un trajet,
une veritable expérience.

Forte d'un reseau international et d'une histoire
ancree dans Pinnovation et PPélegance, Air France
connecte les peuples, les cultures et les ambitions.

Avec audace et responsabilite, Air France écrit
lavenir du voyage : un avenir plus fluide, plus
durable, et resolument humain.




1. Lentreprise

LANCIEN LOGO

Tout n'est pas mauvais

AIRFRANCE S

9 o
dans l'ancien logo.
- Les couleurs sont cohérentes et representent bien la
-rance.

- La typographie est quant a elle, donne un ton tres
orofessionnel et digne de confiance a lentreprise.

Le probleme réside dans

les details
- Le pictogramme a droite du logo est peu impactant. l

- I’y a pas de representation visuelle de la France.
- Difficultés a decliner des elements du logo sur
différents supports
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1. Lentreprise

LIMAGE SOUHAITEE

Une Universel

nouvelle El é 9 ance
image i :
g FVasion
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lentreprise dans un secteur II clte
ccccccccc tiel, la nouvelle s.mp
identité d’Air France se
construit autour de valeurs

fortes, claires et universelles. INntem pOPa\ |té

-rancais

Raffinement




2. LELOGOTYPE



AIRFRANCE




2. Le logotype

LE NOUVEAU LOGO

Des nouvelles significations

AIRFRANCE

Lhexagone:
Representation de la France. Chexagone vient encadrer le mot “Air”

La fleche:
Rapport au mouvement et au déeplacement.

La typographie italique:
Aspect dynamique dans un style élegant et raffine.




2. Le logotype

ZONES DE PROTECTION

Et taille minimale

AIRFRAN

AIRFRANCE

Taille minimale de 24 px de hauteur et 110 px de largeur Retrouvez les zones de protection de toutes les
avec la zone de protection déclinaisons dans les fichiers Al.
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LES DECLINAISONS

Avec slogan

AIRFRANCE

Toute la beaute de 'lhexagone dans les airs




LES DECLINAISONS

Pictogramme

A



LES DECLINAISONS

Versions monochromes

AIRF¥FRANCE

AIRF¥FRANCE



2. Le logotype

LES CONSEILS D'UTILISATIONS

Le logo principal

Utilisez le uniguement avec un fond sombre en A ' R F R A N cE

respectant la zone de protection. Privilegiez
lutilisation du logo principal comme choix par
defaut. Vous pouvez utiliser la déclinaison avec
slogan si nécessaire.

Le logo pictogramme

Utilisez le pour les supports ou le logo entier nest pas
necessaire. Par exemple une version responsive du site
web ou la photo de profil sur les reseaux sociaux.
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2. Le logotype

LES CONSEILS D'UTILISATIONS

Les logos
monochromes

Les logos monochromes ont ete congu pour
sadapter a differents supports de maniere a
rendre lisible le logo sur des fonds complexes tels
gue les photos ou dautres contenus colores.
Veuillez les utiliser a des endroits ou il peut étre
difficile de voir le logo principal.
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2. Le logotype

LES INTERDICTIONS

1. Deformation

Veillez a ne pas deformer le logo en long en large ou en travers.
Hormis les logos pictogrammes monochromes (voir page 22).

2. Decoupe

Ne pas déecouper le logo, ne pas enlever deléments aux logos originaux.

3. Modifier les couleurs

Ne pas utiliser dautres couleurs que celles de la gamme prevue.

4. Modifier les formes

Ne pas modifier la composition du logo.
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3. LES ELEMENTS
GRAPHIQUES




3. les elements graphiques

LES COULEURS

Bleu nuit

HEX : 1F2440

RGB : 31, 36, 64
CMJN : 52,44, 0, 75
HSL : 231, 35%, 19%

Bleu Air France

HEX : 2F4073

RGB : 47,64, 115
CMJN : 59, 44, 0, 55
HSL : 225, 42%, 32%

Blanc fume

HEX : FOFOF2

RGB : 240, 240, 242
CMJN:1,1,0,5
HSL : 240, 7%, 95%

Rouge Air France

Utilisez la surtout
pour mettre des
accents visuels
dans une
composition.

Utilisezla en
complément du
bleu nuit

Utilisez la surtout

Couleur sombre a utiliser surtout pour les HEX : D90B31

, our mettre des
arriere-plans, avec le blanc fume pour le RGB : 217,11, 49 :.ccents vicuols dans
contenu ou inversement. CMJN : O, 95, 77,15

HSL : 349, 90%, 45% une composition.
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3. les elements graphiques Une pOIice unique9

LES TYPOGRAPH'ES variable et

modulable pour
plus de simplicite

PP Agrandir Wide Heavy

Fonte a utiliser pour:
- Les titres principaux
- Les slogans daffiches

Trois pangrammes* pour

PP Agrandir bold démontrer Futilisation de la
et ttres typographie

- Portez ce vieux whisky au juge blond
PP Agrandir regular qui fume.
Fonte & utiliser pour : - Monsieur Jack, vous dactylographiez

- Le corps de texte bien mieux que WOl

- Hier, au zoo, jai vu dix guepards, cing

PP Agrandir Tight thin zebus, un yak et le wapiti fumer:

Fonte a utiliser pour :
- Les details techniques et les mentions legales

*Un pangramme est une phrase comportant toutes les lettres de falphabet.
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3. les elements graphiques

LES PICTOGRAMMES

Une série de pictogrammes sont
egalement mis a disposition.

Communication:

Signaletique et lieux :

OT@® OI0!
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4. DECLINER VOTRE
CHARTE GRAPHIQUE




4. Decliner la charte graphique

LES PRINCIPES GRAPHIQUES

Pour vous aider a decliner

Vous pouvez utiliser ces formes comme bon vous
semble dans vos compositions :

- masque decrétage,

- accent visuel,

- zone darriere-plan

= elC.

@
- X o
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4. Decliner la charte graphique

Deéja au centre
cle Pattention.
Bientot
au centre
de la France
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pour seuement ) . P | T PO seulerreit:
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Nouvel aeroport
a Clermont-Ferrand

AIRFRANCE

Plus d'infos sur wwwairfrancefr/nouvel-aeroport/

*Pris poue ue vol e chpart de Paris du 25 Jaliet s 30 200t 2025
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4. Décliner la charte graphique
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4. Decliner la charte graphique
Signaletique - panneau




4. Decliner la charte graphique

Papier lettre et suite de lettre

AIRFRANCE

Direction Marketing

S t33(0)6 314253 64
= marketing@airfrancefr

t 45rue de Paris, 95747 Roissy

& wwwairfrancecom

M. Christophe
BOUVIER

5 rue des champs,
68470 FELLERING
FRANCE

Paris, le 8 mai 2025
Objet : Proposition de partenariat strategique —
programme de fidélité Premium

Monsieur Bouvier,

Nous avons pris connaissance avec grand intérét des initiatives récentes
de votre agence visant a enrichir l'experience client dans le secteur du
voyage daffaires. C'est dans ce cadre que nous souhaitons vous
proposer un partenariat strategique autour de notre programme de
fidelite « Flying Blue Corporate Premium ».

Ce partenariat permettrait a vos clients professionnels de bénéficier
d'avantages exclusifs, tout en renforcant la visibilité de vos services via
notre réseau de communication. Nous sommes convaincus que cette
synergie peut génerer une reelle valeur ajoutée pour nos deux
structures.

Nous serions ravis de convenir d'un rendez-vous afin de vous presenter
les modalites concretes de cette collaboration. Je reste a votre
disposition pour toute information compléementaire ou pour fixer une
date d'echange selon vos disponibilites.

Dans l'attente de votre retour, je vous prie d'agreer, Monsieur Bouvier,
I'expression de mes salutations distinguees.

Camille Martin

Responsable des partenariats strategiques
Air France
.-’/'f._
/

AIRFRANCE

Direction Marketing

¢ +33(0)6 3142 53 64

=% marketing@airfrancefr
1 45rue de Paris, 95747 Roissy

& wwwairfrance.com

—
-

AIRFRANCE

M. Christophe
BOUVIER

5 rue des champs,
68470 FELLERING
FRANCE

Paris, le 8 mai 2025
Objet : Proposition de partenariat strategique —
programme de fidelite Premium

Monsieur Bouvier,




4. Decliner la charte graphique

Tampon
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4. Decliner la charte graphique

Cartede visite
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4. Decliner la charte graphique

Signature mail

objet : ‘

.ﬁ} joindre un fichier A mise en forme autres ¥

En vous souhaitant une bonne reception.

Cordialement.

Christophe BOUVET

HA
? 45rue de Paris, 95747 Roissy
& wwwairfrancecom

F .. Pilote deligne - A380
: . +t33(0)6 314253 64 ‘
T} W c.bouvet@airfrancefr
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4. Decliner la charte graphique

Goodies - etiquette




4. Decliner la charte graphique

Goodies - carnet de bord




4. Decliner la charte graphique

Avion

AIRF¥FRANCE
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Merci pour votre
confiance

Brand guideline realisé par Mathieu SITTER - M1 DGI - Mai 2025



